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sociedade de consumo trans-
formou por completo a nog¢zo
de cultura. Hoje, todas as activi-
dades, desde amoda, 4 industria
automével, do turismo ao urba-
nismo, obedecem as leis da economia, por-
que tudo tem de ser rentavel. Deixaram de
vender produtos, para venderem um estilo
de vida. A cultura deixou de ser um mundo
exclusivo das elites, para ser um mundo de
todos. Esta cultura-mundo, de que falam Gil-
les Lipovetsky e Jean Serroy, que unifica as
sociedades, ¢ a mesma que permite a cada
um de noés ser diferente de outro. E por isso
que vivemos numa sociedade desorientada.
No seu mais recente livro aborda novamente a pro-
blemética da sociedade hipermodema, mas cen-
trando-se num novo conceito, o de cultura-mundo.
0 que é a cultura-mundo?
A cultura-mundo é constituida por cinco
grandes logicas: o mercado, a ciéncia, a in-
formacio, a industria cultural e as novas tec-
nologias de comunicacio e a individualiza-
¢30. Sao cinco vectores que estdo presentes
emtodo o planeta, em graus diferentes, e que
funcionam como vectores de unificago pla-
netaria, uma vez que aproximam as socie-
dades, pois, de agora em diante, teremos es-
truturas e logicas de modernidade seme-
lhantes em todo o lado. O que pretendo de-
monstrar € que a mundializagio néo ¢ ape-
nas o fim do comunismo, as novas tecnolo-
gias de informacio e o capitalismo. E tam-
bém uma cultura, uma maneira de pensar o
mundo, uma forma de valorizar uma nova
hierarquia de valores, e que, nesse universo,
acultura jando é algo nobre.
Janao é apenas uma cultura de elites?
Exactamente. E uma cultura mundial, que
obedece aos mesmos principios que a eco-
nomia. Hoje em dia, a cultura vende-se, com-
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pra-se, exporta-se. A cultura tem que ser ren-
tavel, especialmente para os grandes grupos.
Assistimos a uma mercantilizacao extrema
da cultura, mas, a0 mesmo tempo, auma cul-
turaliza¢ao do consumo e da mercadoria.
Pode ser mais especifico?

Tenhamos em conta o inicio da sociedade de
consumo nos EUA, onde foi construido o
modelo Ford-T. Ford queria um veiculo uni-
versal, nio muito caro, acessivel a maioria
das pessoas. Uma viatura utilitaria, sem qual-
quer adorno, sélida e que andasse. Era este
o modelo de Ford. Actualmente, ndo ha in-
dustria automoével que funcione assim. Fa-
zem-se filmes publicitirios, comunicagdes,
criam-se fundacdes para ajudar as criangas.
Uma marca, hoje, ndo vende apenas um pro-
duto, vende uma cultura, um estilo de vida.
Tendo em conta a unificacao planetaria de
que fala, a cultura-mundo representa o desa-
parecimento das tradicoes locais, da identi-
dade nacional de cada um dos paises?

Nao. Nem da identidade nacional, nem da
religiao, nem da lingua, nem mesmo do pala-
dar. A McDonald’s, por exemplo, néo faz o
mesmo tipo de hambirguer em todo o lado.
As culturas locais, as culturas nacionais, nao
vao desaparecer. O que s3o as culturas regio-
nais e nacionais? Sao a lingua. E o mundo da
cultura é alingua. Na Europa, temos as mes-
mas tecnologias, os mesmos valores, mas as
linguas nio sdo as mesmas. Cultura-mundo
nao significa o desaparecimento das diferen-
cas culturais, embora as tradi¢des de consu-
mo tenham mudado. Os individuos sio mais
livres e, se sao mais livres, sdo diferentes en-
tre si, os gostos diversificam-se, pluralizam-
se. Hd uma heterogeneiza¢io de comporta-
mentos e de gostos.

A cultura-mundo é a libertacao do individuo?
Absolutamente. £ um vector de aceleracio
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Gille Lipovetsky
FILOSOFO, SOCIOLOGO
Professor agregado
de Filosofia na
Universidade de
Grenoble, Gilles Lipo-
vetsy tornou-se
conhecido do grande
pablico a partir da
publicacao de A era
do vazio (1983), na
qual trata a questao
da sociedade hiper-
moderna. Uma
sociedade marcada
pela perda de
sentido das grandes
instituigoes morais,
sociais e politicas. 0
livro foi fortemente
criticado pelos secto-
res intelectuais fran-
ceses. As obras de
Lipovetsky debru-
gam-se todas sobre
as transformagoes
sociais e culturais do
mundo contempora-
neo, em particularas
no que diz respeito
ao individualismo, a
moda, ao luxo, as
mulheres e a éticae
ao consumo. Gilles
Lipovetsky nasceu
em Millau (Franca)
nodia 24 de Setem-
bro de 1944.

“Hoje,ha
masiado
etudo”

Gilles Lipovetsky defende que, com
a cultura-mundo, caminhamos para
um planeta cada vez mais individualista,

tecnolégico e comercial

do individualismo, da individualizacio,
que existe mesmo nos paises que se mos-
trem hostis 2 mundializacio. E o caso do
mundo islamico. No Irdo, as mulheres
tém a mesma taxa de fecundizacdo que na
Europa. Significa isso que as mulheres
conquistaram o poder de controlar os
nascimentos, o que é um exemplo tipico
de individualiza¢io. Elas tém acesso a In-
ternet, formam-se, vao a Abu Dabi fazer
compras nos centros comerciais. O mun-
do islamico tem um discurso hostil ao
Ocidente, a mundializa¢ao, mas essa hos-
tilidade significa o triunfo do Ocidente. E
por isso que a cultura-mundo suscita
reacc¢Oes muito, muito violentas, especial-
mente no que diz respeito a emancipa¢io
das mulheres. Mas julgo que esse é um fe-
nomeno transitdrio.

E por tudo isto que vivemos numa socie-
dade desorientada?

Absolutamente. A cultura-mundo acele-
ra a desorientacio. Desde o século XIX,
que os grandes pensadores ocidentais as-
sinalam este fenémeno, de que a moder-
nidade desorienta. Nietzche fala na mor-
te de Deus. Hoje, essa questdo é mais
complexa, por que nao é apenas a ques-
tao de Deus que nos desorienta, mas é
tudo. Vejamos um simples exemplo: o que
comer? Antes, era tudo muito simples.
Comiamos os pratos tradicionais. Hoje,
nio é assim. Podemos ir a um restauran-
te japonés, podemos comer fast-food, po-
demos comer tudo. Nas grandes cidades
existem restaurantes de todo o mundo.
Ha demasiada informacao sobre tudo?

Hé demasiada informacio e, sobre-
tudo, informacao contraditdria.

Como viver num Mundo assim?

Naio é facil, porque ja ndo temos os pila-
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res de outrora. Antigamente, havia a reli-
gido, as tradicoes e as ideologias politicas.
A cultura-mundo é a nova religiao?

Nio, de todo. A cultura-mundo ndo nos
diz o que fazer, a religido sim. E o oposto.
A religido diz-nos o que estd bem e o que
estd mal; o que podemos e 0 que nio po-
demos fazer. E muito diferente.

Apesar da faléncia das religioes, o religioso
continua a existir nas sociedades.
Everdade. A cultura-mundo nao fez desa-
parecer o religioso. H4 novos movimen-
tos religiosos, que designamos de seitas,
hé os evangélicos, os protestantes, que es-
tdo aaparecer em grande forca em Africa
ena América Latina. Hi quem diga que as
religiGes nao tém qualquer utilidade, mas
eu considero que a cultura-mundo acabou
por acolher os grandes dogmas, nao os
anatemizou como aconteceu nos séculos
XIX e XX.

0 Mundo, tal como o conhecemos, vai desa-
parecer?

Na3o, 0 que vai desaparecer é a organizagao
religiosa tradicionalista do mundo, que vai
dar lugar aum mundo individualista, tecno-
logico e comercial. Este é o dispositivo geral
paratodo o planeta. As diferencas fardo sen-
tir-se nas tradugdes politicas. Para alguns
paises serd a democracia liberal, especial-
mente na Europa e na América do Norte.
No resto do mundo, podem existir demo-
cracias, mas serao democracias frageis.
Fenémenos como o nazismo, na Alemanha,
o franquismo, em Espanha, serao possiveis
no futuro na Europa?

Nao creio. Nao vejo qualquer ameaga real
ademocracia no Ocidente.

FATIMA MARIANO
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